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Agenda
1. Das Corona-Jahr 2020
2. Krisenmanagement 1.0 und 2.0

3. Modernisierungs-Sprint und Ausblick 2021
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Ein gewohnliches Jahr
Projekte

Der TMV arbeitet zusatzlich zu seinen Kern-Marketing- und Verbandsaufgab
zeitlich befristeten Projekten am Thema Tourismus. Meist agiert er dabei gen
deren Bandbreite sich von Unternehmen/Organisationen im ldndlichen Raun
internationalen Institutionen spannt.

Gesundes und barrierefreies Mecklenburg-Vorpommern

Aufbauend auf dem Projeki
und "Tourismus fir Alle” gel
Barrierefreiheit in Mecklenk

GEMEINSAM ANTWORTEN FINDEN

Wettbewerb
Unternehmen* 5 Modellregionen
Tourismusverband Meckienburg-Vorpommern.e. V. Mediendatenbank ”

T PRAURSIERS N
Zukunftssichernde Steuerung
des Tourismus in MV

Tourismusverband Meckienburg-Vorpommern N,*

Regionale
Tourismusstrategien . .

LTK MV : (.?rga_nlsathnsgutachten
Zukunftsfahigkeit des Tourismus in fur die Destinationsstrukturen
MV aus Position der Starke sichern in Mecklenburg—Vorpommern
Schwe_rpunkte: . PROJECT M in Zusammenarbeit mit der AG
= Touristischer Arbeitsmarkt Brukturenund Finanziectin
= Organisation und Finanzierung g
= Tour in und Al
= Infrastruktur und Mobilitat

Innovation und Qualitat



Ein vom Krisenmanagement gepragtes Jahr

© & hitps://tourismus.mv 2R
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Corona-Virus

2 5 Corona-Virus: Der TMV informiert (Up-
Nov 2020 date 25. November 2020)
Mehr lesen >

Filtern Abonnieren
Kombinieren Sie Inhalte! Abonnieren Sie Newsletter und RSS!
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MV potenziell besonders betroffen ...

Beschiftigung in tourismusnahen Branchen nach Bundeslandern 2019 (zum Stichtag 30.06.2019)
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»Das wirtschaftliche Gewicht des Tourismus wird
durch die Beschéftigung in tourismusnahen
Branchen sichtbar. Im Bundesdurchschnitt sind
mehr als 13 Prozent der Beschéftigten dort tatig —
und damit jeder zehnte sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte und jeder vierte geringfiigig
Beschaftigte. Diese Anteile sind in
Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern
nochmals hoher. Da in diesen beiden
Bundeslandern der Einzelhandel touristischer
gepragt sein dirfte als in anderen Bundeslandern
mit geringerer Tourismusintensitat, ist die
wirtschaftliche Betroffenheitdurch die
Einschrankung touristischer Reiseaktivitaten

besonders groB. Das heif3t, dass in diesen
beiden Bundesldanden vergleichsweise
viele Arbeitsplatze gefahrdet sind.”

(IfW Kiel, Mai 2020).
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MYV reell vergleichsweise gering betroffen ... bisher

Entwicklung der Ubernachtungszahlen fiir 2020 im Vergleich der Bundeslander

Ctecerturyvrpormers> IS > EEE - Prognose 2020:

Schleswig Holstein 28.238.408 | N 27 4'27 5 M io
] ] "
Brandenburg 9.554.864 I UbernaChtungen
Sachsen-Anhalt 5.635.342 [

Sachsen 12.757.569 | [
Rheinland-Pfalz 14.789.728 | [ ]
Thiringen | 6.293.389 [ ]
Niedersachsen 28.565.817 [ ]
Saarland | 1.865.970 ]
Bayern 57.011.937  -35,3% |GG
Baden-Wiirttemberg 31.971.082 | ]
Bremen || 1.378.824 ]
Nordrhein-Westfalen 26.301.169 | I
Hessen 16.782.296 | I
Hamburg | | 6.545.536 ]

Berlin _ 11.633.131 | ] Mecklenburg @l
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Quelle(n): Statistisches Bundesamt | Artikelnummer: 2060710201105



Auf und Ab der Monate

Anzahl der Ubernachtungen 2020 in Mecklenburg-Vorpommern

Entwicklung der Ubernachtungszahlenim Vergleich zum Vorjahresmonat bzw. -zeitraum

Gesamt  27.249.066 N

Oktober 2020 3.219.085 |
September 2020 4.190.822 | - 25,20%
August 2020 6.008.541 | - 10,80% Tourismus unter Schutzstandards

Juli 2020 5.798.068 | B
50

Juni 2020

Mai 2020 769.95

r eingeschrankter Tourismus

i

April 2020 |98.139

[

- Mitte Marz: Shutdown
Marz 2020 820.204

ssa0
Februar 2020 1.424.442 -
Januar 2020 1.104.235 .

1L

Mecklenburg @

Vorpommern — |

AV fist guek

Quelle(n): StatA MV | Statistischer Bericht G413 2020 10



Verluste: Usedom im MV-Mittelfeld

Ubernachtungszahlen fiir 2020 nach Regionen und Stidten MVs
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Quartiere: Nur Camping im Plus

Ubernachtungszahlen fiir 2020 nach Betriebstyp in Mecklenburg-Vorpommern
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Offnung verringert Hilfsbedarf der Branche

Anteil der Betriebe, der staatliche Hilfe benétigt | Entwicklung der Ubernachtungszahlen

Berechnung mit Hilfe eines Chi-Quadrat Unabhangigkeitstests (x’(6)=1167.507, p<.001) und anschlieBenden Fisher exact tests.
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Quelle(n): TMV Marktforschung | Branchenumfragen Marz 2020 — Oktober 2020; StatA MV | Statistischer Bericht G413 2020 10
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‘/ Unterschiede sind
signifikant (a<.01)

Der Anteil der
touristischen Betriebe, der
staatliche Hilfe benétigt,
istim Oktober 2020
signifikant kleiner als
noch im Marz, April, Mai,
Juni und Juli 2020.

Im Vergleich zum August
2020 ist der Anteil der
touristischen Betriebe, der
staatliche Hilfe benétigt,
statistisch gesehen
gleich.
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Unternehmen auf Usedom mit vglw. geringem Hilfebedarf

Vergleich der Regionen MVs | Anteil der Betriebe, der staatliche Hilfe benétigt
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Krisenmanagement 1.0 und 2.0




SCHUTZSTANDARDS & NOTFALLPLAN

Di Miisterprasidenin
Mecklenburg Stastskanz,
Vorpommern Ministerium fur Wirschaf,

AV g Aot und Gesuncoes

Im Uberblick:

Touumercand B DEHOGA

»Sicherer Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern®

Schutzstandards Beherbergung
Hier: Hotels, Pensionen, Gasthdfe *)

Stand: 23.10.2020 - 17:00

e

3 0 £ Mecklenburg Stastskanzi
Z Vorpommern

Die Miisterprasidentin

—

Ministerium fir Wirtschaft Tourlsmusverbiand
Arbeit und Gesundheit Sedicd

A ot gt

»Sicherer Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern®

SARS-CoV-2: Notfallplan fiir Unterkunftsanbieter bei
Auftreten akuter Atemwegssymptomatik
(Verdacht auf COVID-19) bei Gésten

Stand: 22.05.2020 — 12:00 Uhr

Vor der die Information , dass bei akuter A

(insbesondere Husten, erh3hte Temperatur oder Fieber,
u einem

eine COVID-19-Erkrankung sowie bei
Anreise nicht anzutreten ist

1m Vorfeld werden von den Unterkunftsanbieter die Kontaktdal
2ur nichsten H

8 Regeln fiir Hotels, Pensionen,

1. Beherbergung fur Personen, denen die Einre
gestattet ist, ist erlaubt. Géste aus
Quarantaneverordnung beachten.

INFEKTIONSNOTFALLPLAN

Stand]

2. Vorab-Buchung (mind. eine L
Mecklenburg-Vorpommerns erforderlich.

SARS-CoV-2 - : Hotels,
siehe auch: s
Ganmeni s,
rpénzng S Cov2- Branche. Gastgewerde

Fortschreibung und weitere Inform en:
Die Schutzstandards werden laufend an die aktusllen
im MV-Plan der Landesregierung MY angepasst.

Diese und weiere Sehutzstandards fir Teibranchen sif
https tourismus

Fir brancheniibergreffende und ffentiiche Bereiche wi
Dienstieistungsangebote, Veranstaltungen, Feiem u.a,
und Veerfi

*) siehe auch: Schutzstandards Gastronomie, §

Die voriiegenden Schutzstandards wurden u. 3. sus dem "S4|
deo Bundesminicteriums fir Arbeit und Sozaleo abgeleitet. M

3. gital, + Sootsioress.
n itung und g der < Tosmosvren Rosiock & WememinduRssc Toaiher Fosbonapis Wrohuice T "
5. Mund-Nase-Bedeckung fiir Personal mit Gas] + Landesamt fis Gesunateit und Soziales M-V (LAGUS) - Stefungnahme zum Dokument vom 13.05.2020 - 0936
i mit Publi (Gefahrdung Infoktion mit dem SARS-CoV-2-Virus (Corona-Virus-Erkrankung, Covid-19) durch infizierte
6. + Kolleginnen / Kollegen
i r Hygi - (Lieferanten, it
7 ELsmte‘IIr:::u eines Konzeptes fur Hygiene um:\ M e
0 in - Finweis auf weitere |- Gastronomie,

Freizeit./Kinder-/Wellnessbereiche) und rege| B Camping)

Stunden) in allen Raumen mit aktiven Publiky armam—. Boctichar | m I-lu:l u'v;- lwmou:‘ﬁn
8. Keine Gegenstande mit erschwerter Reinigu Blresobplichobabiummsion:

Gffentlichen Bereichen und Zimmern (2.8. G - Veranstaltungen

- Fr

MafBinahmen SARS-CoV-2-Arbeitsschutzstandard aligemein

Beschrankung Offnung

(A) Hinweise Hotel: betriebsinterne A
[Beherbergungsverbot fur Gaste, denen der Aufenthalt in MV nach
(Corona Lockerungsverordnung untersag

st
[Kontakidaten der Gaste sind in Uberemstimmung mit der jewenige
Lockerungsverordnung zu erfassen.

n 34en betneviichen Bereichen = B. Kuche, Theke, Sef

Abstand 2 gestaten. G: hen Personen en
|Abstand von mind. 1,50 m eingenaten wird. Dies gi lr e betnsblichen
aer s:

[Rezapon sowe an den Schtisisien daraui Gberorien 3
- Gesionets Areseinting in alen Bereichen Nur s0 viie Personen -

Arbeisraumen ensetzen. dass der Abstand auch atsachich emgenate]

a1t g veringente Kapazitt abstmmen) 4.

- Sichorstalen, 6355 Laut-und Yeekerswege bret genug sind. Einengol

|Gegenstande) besetgen.

- Zan!dar Personen be der Benutzung der Autzige 5o begrenzen, cass

leingenaten wergen konnen

 Zetiche Entzerming 1 Santa und Pausenbereichen duch geeignele

vt und Pausanzoten

o

knnen. Die Schutzstandards ervetzen weder 21
den Anspruch a jede erde]

Vorhersshbare Situafion.

B2 Tormusyeriand Weckrburg loporinem o.
DEHOGA Meckienburg-Vorpommen, =

Arbeitsplatzen vorzusehen (z. B. ausreichend hohe Bameren aus

[Kann der Abstand von 1,50 m nicht eingenalten werden, ISt 2ur Vermeidung
dor Infekonsibertragung eine raumiche Trennung zwischen den jewedigen

‘Anbringen von ausreichend Gmensionierten AbennuNgen Zwischen A| 5
D- ‘Ablrenfung muss austeichend stabd sen und so bred und hoch, of -
henden Person den Beschafigten icht trift

fou exigias 0.3
151 bai bestimmien Tabgkeden o Jusrexhender Abstand bIw. eine
Abtrennung aus betriebstechnischen Griinden nicht moglch, sind den

Mund-Nase Bedeckung

Anzahi zu
|Verfigung 2u stesen. Die Beschafigten sind ber die nehtige Verwenaung.
e maximale Tragedauer sowie die Pllege der Mund-Nase-Bedechi
unterweisen

ungen 2u

 Ds Kann Ger Fall sein bel Talgheten, G nur von Zwel Beschafigien
missen

© 2020

e.V./ DEHOGA eV

Bei Auftreten folgender Symptome, insbesonderes Fieber, Atembeschwerden, allgemeine
Abgeschlagenheit [ Midigkeit, Husten, Kopf- und Gliederschmerzen, Schnupfen,
Halsschmerzen, Verlust des Geruchs-{Geschmackssinns

ist wie folgt zu verfahren:

1. Zimmer/Unterkunft nicht verlassen (gilt auch fir Mitbewohner
im gleichen Zimmer/Unterkunft)

2. Telefonische Information des verantwortlichen

Ansprechpartners der Unterkunft (siehe Ansprechpartner zu

PandemiemaBnahmen), gef. Hinweis auf Zugehdrigkeit zu einer

Risikogruppe

Kontakt zu Mitbewohnern soweit als moglich vermeiden

Tragen einer Mund-Nasen-Bedeckung (auch im

Zimmer/Unterkunft bei Belegung mit mehreren Personen bzw.

bei notwendigem Zugang fur verantwortlichen Ansprechpartner)

Abwarten bis weitere Information durch verantwortlichen

Ansprechpartner erfolgt

6. Bei schneller Verschlechterung des Gesundheitszustandes
Infermation des drztlichen Bereitschaftsdienstes Gber 116 117
oder Rettungsdienst 112




MEDIENRESONANZANALYSE

KEYFACTS

9.683 Beitrage (+75 %)

8,611 Mio. Reichweite (+125 %)
32% positive Resonanz

Image

Beitrige Reichweite Werbewert .
. . .
4%
27%
2,6
73% 2,2
96%

positiv

B Print ™ Online M Print M Online M Print M Online Print Online

Top 10 Titel Print, Beitrage

Ostsee-Zeitung

Schweriner Volkszeitung
Westdeutsche Allgemeine
Norddeutsche Neueste Nachr.
Westfalenpost

NRZ Neue Ruhr Zeitung
Westfélische Rundschau
Hamburger Abendblatt
Iserlohner Kreisanzeiger
Lubecker Nachrichten

48 Ostsee-Zeitung
42 Prignitzer.de
39 Norddeutsche Neueste Nachr.
35 Stiddeutsche.de
32 DIE WELT
32 T-Online
32 FOCUS Online
31 RTL.de
30 Krankenkassen Deutschland

27 Uckermark Kurier
n=348 Beitrage

n=9.683 Beitrage n=15.387 Nennungen

Top 10 Titel Online, Beitrage

417
194
192
190
172
167
158
139

133 Mecklenburg @
131 Vorpommern —

n=1.893 Beitrage W fust gut-




Sei dabai."
Zeig Herz.

Auch deine Stimme bestimmt die Stimmung.

Sei dabe| /
niZeig Herz!

Stimme bestimmt die Stimmung.

Sei dabei.
Zeig Herz.

Auch'deine Stimme bestimmt die Stimmung.

Zelg Herz.

Auch deine Stimme bestimmt die Stimmung.

Auch deine Stimme bestimmt die Stimmung.

e Tt vt

Sei daBei.
Zeig'Herz.

Auch deine Stimme bestimmt die Stimmung.

v

o,

N

: a -
Mieds. -

Sei dabel .\
#~Zeig Herz.

Auch deme Stimme bestimmt die Stimmung,
i

Sei dabél;
| Zeig Herz.

Auch deine Stimme besti;mmt die Stimmung.

- A

’Zelg Herz.

Auch deine Stimme bestimmt die Stimmung

P R

Serdabel. /
Zeig Herz.

Auch deine Stimme bestimmt die Stimmung.




Zeitliche Abfolge 2020

MalRnahmen
TMV

Ereignisse und
Entscheidungen




Deutscher
Tourismuspreis
2020

Sonderpreis

Sonderpreis des Deutschen Tourismuspreises

PARTNER

INNOVATIONSFINDER

Deutscher
AKTUELLES  WETTBEWERB

Tourismuspreis
) . . + b5aus158
d © _ & b Bewerbern
« Verleihung
am 14.12.2020

[ o~ ;
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. 2 (digital)
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Zoig Herz.

Erfolgreiches und nachhaltiges Krisenmanagement in der Corona-

Krise
Mecklenburg @
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Offnungsperspektive 2021: MV eilt voraus

DTV »

Tourismusverband
Bereits erarbeitet:
e Neustart-Strategie
Tourismusverbidnde fordern abgestimmtes Konzept fiir den Neustart fu r MV

Berlin, 19.01.2021 - Mach der heutigen Konferenz der Bundeskanzlerin mit den Regierungschefs

der Lander soll eine Bund-Lander-Arbeitsgruppe damit beauftragt werden, eine sichere und "

gerechte Offnungsstrategie zu erarbeiten. Hierzu erklaren der Geschaftsfiuhrer des Deutschen WWW _to u r I S I I l u S . I I IV
Tourismusverbandes (DTV), Morbert Kunz, der Hauptgeschaftsfiihrer des Deutschen

Reiseverbandes (DRV), Dirk Inger, der Prasident des Internationalen Bustouristik-Verbandes

(RDA), Benedikt Esser und der Vorstand des Verbandes Internet Reisevertrieb (VIR), Michael

Buller:

»Es ist gut, dass Bund und Linder nun endlich eine Offnungsstrategie angehen. Die
Tourismusbranche fordert seit langem ein stimmiges Konzept und bietet ihre Mitarbeit an. Gerade
der Tourismus braucht Perspektiven fiir den Neustart. Trotz aller Appelle und Gesprichsangehbote
der Branche hat der Bund bisher nichts an Konzepten fir den Restart des Tourismus vorzuweisen.
Dabei muss schon jetzt vorbereitet werden, in welchen Schritten, wie und wann es anschliefend
wieder losgehen kann. Wir mahnen seit dem ersten Lockdown eine Tourismus-Taskforce aus
Politik und Branchenexperten und sinen Tourismusgipfel an. Wir sind dberzeugt: Mit einem
abgestimmten Konzept, das stimmige Quarantine- sowie Teststrategien beinhaltet, klare Hygiene-
und Schutzregeln und eine differenzierte Betrachtung der einzelnen touristischen Segmente
enthilt, ist sicheres Reisen nach der zweiten Corona-Welle wieder maglich. Wir, die
Tourismusbranche, sind bereit, uns und unsere Konzepte in die Planung einer funktionierenden Vorpommern — |
Restart-Konzeption aktiv einzubringen und den Neustart gemeinsam anzugehen.” MV fost gt

Mecklenburg @i




Neustart-Konzept 2021 aus sechs Elementen

[ )
A DEHOGA www.tourismus.mv

Tourismusverband

Mecklenburg-Vorpommern W 145 CLENBURG-YORPOMMERN

sOlcherer Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern®
Strategisches Konzept fur einen Neustart 2021

— Lebendes Dokument, Version 1.4 —
Stand: 22.01.2021

Inhalt:
1. 10 Grundsatze ,Was MV zum Neustart des Tourismus beachten sollte®
2. Phasenmodell fir den Neustart

Phase 1a + 1b: Erste fo_ljungen fur MV

Phase 2: Weitere Offnungen fir MV

Phase 3: Erste Offnungen tber MV hinaus

Phase 4: Weitere Lockerungen

Phase 5: Normalisierung

Ansatz flr eine branchenspezifische Corona-Teststrategie zur Absicherung des Tourismusjahres 2021
MV-Siegel ,Mehr Sicherheit im Urlaubsland®
Hochrechnung Marktvolumen und Prognose Géastezahlen flir 2021

Mecklenburg @

Vorpommern —

separat: Corona-Ampel fiir den MV-Tourismus Y ot gt

Konzept zur Fortsetzung der Initiative flr Toutismusakzeptanz in MV




Neustart-Konzept 2021 mit zehn Grundsatzen

1. 10 Grundsatze: Was MV zum Neustart des Tourismus beachten sollte

1.
2.

ww N O g B

Skalierung zwischen Gesundheitsschutz und Wirtschaftlichkeit

Fahrplan fir Branchenbereiche und Betriebe:
« Phasenmodell fur schrittweise, geregelte Offnung - Wiedereinstieg/Neustart
« Ampelsystem fiir infektionsbezogenes Handeln - Pandemie-Management

. Offnungen und Lockerungen verbinden mit

a) Schutzstandards und Hygienemaflknahmen
b) Empfehlung zur Nutzung des Siegels ,,Mehr Sicherheit im Urlaubsland”
c) Teststrategie (Ansatz) mit Briickenfunktion bis zur Uberwiegenden Immunisierung der Bevélkerung

. (Notfall-)Szenarien fUr Krisensituationen prifen und ggf. aktualisieren

. Riickfall/Lockdown vermeiden

. Pauschale Auslastungsquoten sowie Abstufungen nach Beherbergungsarten vermeiden
. Kontinuierliches Branchenmonitoring fortfiihren

. Initiative fur Tourismusakzeptanz in MV fortsetzen

9.

Koordinations- und Steuerungsfunktion der Task Force , Tourismus®

www.tourismus.mv

10. Vereinbarungen zwischen Bundeslédndern fiir bundeseinheitliche oder mindestens norddeutsche Grundlagen; Wettbewerbsnachteile fir MV
vermeiden

2 Das nachfolgende Phasenmodell ist der Vorschlag einer sicheren und gerechten Offnungsstrategie fir den Tourismus in Mecklenburg-
Vorpommern. Das Offnungsmodell steht unter dem Vorbehalt der jeweils giiltigen Beschliisse der Bundeskanzlerin und der
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander zur Bewaltigung der Corona-Pandemie sowie der jeweils aktuellen Kriterien beim

Infektionsgeschehen, der Belastung des Gesundheitssystems und der erreichten Impfquote in Mecklenburg-Vorpommern

= Phasenmodell und Ampelsystem bieten weitgehend eine touristische Gesamtbetrachtung. Sie stehen dementsprechend auch unter dem

Vorbehalt der u. U. abweichenden Abstimmungen und Entscheidungen in Einzelbereichen.
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Phasenmodell fur den Tourismus

Phasenmodell fiir den Neustart 2021 im MV-Tourismus (Gesamtbetrachtung)

V.14

Stand: 22.01.2021

Hinweis: Das Modell ist als lebendes Arbeitspapier zu verstehen und wird standig an die aktuellen Rahmenbedingungen angepasst

Bei Beachtung macht das Modell seinerseits partielle Anpassungen der Corona- und der Q
Quellen: Phasenmodell 1.3 vom 5.5.2020 http!

siitc

mvifilead

tanever

in/MedialTMV _i

der

oder fiir

v fiir Zuldssigh

it ist jeweils das

dell_kc

definierten Schutzstandards.

plett_V1.3_2020-05-05.pdf; MV-Plan

PHASE 1a PHASE 1b PHASE 2 PHASE 3 PHASE 4 PHASE 5
. .. - _ Erste Offnungen iiber MV
ste Offnungen fur MV Erfte_offnu[-ngen fur.Mv Weitere Offnungen fiir MV hinaus
- (Einzelhandel und {zusatzlich weitere reg I = L . _ . I N .
Schritte N N N (Uber us fiir | (Uber fiir L Tl Normalisierung
Gastronomie ochne Dienstleistungen ohne = A L
. N - . N E he) Gidste aus Regionen niedriger
ernachtungstourismus) Uben ismus) N .
Inzidenz in D)
P LT T — . Doninnal nelorkertos Verhnt P
Kontext Bund_e:fwertes \h?rhut e ,.? - undesweit gelockertes Weiter gelockertes Verbot Wellgehem.i a_ufgehche.nes
(teilweise Annahmen) touristischer Reisen touristischer Relsen touristischer Reisen Verbot touristischer Reisen touristischer Reisen Verbot touristischer Reisen
{auler Geschéaftsreisen) {auBer G & ) (auBer Geschéftsreisen) D und Ausland

Priifen des Phasendbergangs

nach 2 Wochen

nach 2 Wochen

nach 3 Wochen

nach 3 Wochen

nach 3 Wochen

L zu beri Hie:

rfiir 2ind die tagesakfuelien Inzidenzwerte dez Robert-Koch-instifuts oder dez Landesamis fir Gesundheit MV maSgebend.

(Richtwert, kann abweichen)
Inzidenzwert
Hinweiz: Die Oﬂhung des Tour: in MV =ich an den dez Bundeziandes sowie im such an den Werten der Landkreizedkreizfreien Stadie vor Ort. Bei der Anreize der Unaubegdste sind sulerdem die Werte dez

(entspr. Zulassigkeit H.

{entspr. Zulassigkeit It.

Verordnung und Inzidenz) ‘Werordnung und Inzidenz

tentspr Zulassigkeit It

Verordnung und Inzidenz)

{entspr. Zulassigkeit It.

Werordnung und Inzidenz)

Land Mecklenburg-Vorpommern < <!0l] landesweit <100 landesweit <75 landesweit <75 landesweit <60 landesweit <50 landesweit
Herkunfisregion des Gasfes: ohne Test bei Wert <50 ohne Test bei We_ﬂ =50
- - - - bei Wert <50 A Testempfehlung bei 50-100
Landkreise & kreisfreie Stadte Testempfehiung bei 50-100 ; -
mit Test bei Wert 100-200 mit Test bei Wert 100-200
Tagesgaste bei Wert <50
Ausland BKLEinstufuna & QuarantaneVO[RKI-Einstufung & Cuar VO |RKI-Ei &0 aneVo
<, Keine Uberproporti B g des i in MV (A tten) —
|———Gmundimpfung in allen und P in MV | K i d in MV und
B mit E v mit El MV | B mit Erstwohnsitz MV | B mit E MV mit E itz MV | B h mit E MV
Angehorige der Kemfamilie Angehirige der Ki ige der K A harige der Kernfamilie A orige der Ki A orige der K

(enbpr Zulassigkeit It.
Verordnung und Inzidenz)

(entspr. Zulassigkeit It

\erordnung und Inzidenz)

Py mit P mit g P mit g Pi mit g F mit g Pi mitg
Zweitwohnsitz Zweitwohnsitz Zweitwohnsitz Zweitwohnsitz Zweitwohnsitz Zweitwohnsitz
(nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert = 200 im LI( in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MY
und in Herk gion) und in Herk gion) und in k gion) und in Herk gion) und in k gion) und in Herk gion)

E . D per u. E D peru. E . D peru. E i} . D peru. E D peru. Eigentimer, Dauercamper u.
Bootsei mit Li en Bootseig mit Li atzen Bootseigl mit Li Bootseig mit Lis E Bootseig mit Liegeplatzen Bootseigner mit Liegeplatzen
{nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert = 200 im LI( in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert = 200 im LK in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MV | (nur bei Wert < 200 im LK in MV
und in hur- gion) und in Hﬂri gion) und in F gion) und in h--- gion) und in gion) und in Herk gion)

— ——=- ——= — - ——- —= — - = — —=-

[ aus U aus Gaste aus allen Bundeslandem

d Bundesland: Bund (auch Tagesgasie)

internationale Gaste

internationale Gaste

laut Einreiseregeln

internationale Gaste

laut Einreiseregeln

laut Einreiseregein
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5 Phasen in der Gesamtbetrachtung des Tourismus

Phasen PHASE 1a PHASE 1b PHASE 2 PHASE 3 PHASE 4 PHASE 5
Erste Offnungen fiir MV Erste Offnungen fiir MV : o n Erste Offnungen iiber MV
N - N . Weitere Offnungen fiir MV hinaus
. (Einzelhandel und {zuséatzlich weitere regionale = N . .. . .
Schritie N N N (Uber ismus fiir | (Uber fiir L: g Normalisierung
Gastronomie ohne Dienstleistungen chne B A L
. N . L N E he) Géaste aus Regionen niedriger
Ubernachtungstourismus) Uber ismus) N .
Inzidenz in D)

Gastronomie
Allgemein zuldssig 6-21 Uhr zulassig 6-21 Uhr zuldsszig 6-21 Uhr zulassig 6-21 Uhr zulassig 6-23 Uhr zulazsig 6-0 Uhr
Restaurants, Cafés zulassig (mit Hochstbegrenzung) |zulassig (mit Hochsib ung}|zulassig (mit Hochstbegrenzung)|zulassig (mit Hachsib ung}|zulassig (mit Hochstbegrenzung) zulassig
Aulengastronomie zulassig (mit Hochstbegrenzung) |zulassig (mit Hochsib ung}|zulassig (mit Hochstbegrenzung)|zulassig (mit Hochsibeg ung}|zulassig (mit Hochstbegrenzung) zulassig
Kioske & AuBerhausverkauf zulassig zulassig zuldssig zulassig zuldssig zulassig
Abhol- und Lieferservice zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig

Ears, Clubs, Discotheken

nicht zulassig

zulassig

nicht zuldssig

nicht zulassig

zulassig

nicht zulassig

zulassig

nicht zulassig

zulassig

begrenzt zuldssig

zulassig

zulassig

zulassig

zulassig

zulassig

zulassig

Tourist-Infos zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig
Mat Ipark-, M enfren nicht zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig
Verleihstationen und

Semvicestellen fiir Fahrrad, nicht zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig
Outdoor-Equipment, Boote efc.

offentliche Toiletten zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig zulassig

Gastefiihrungen
Veranstaltungen

GroRveranstaltungen
Volksfeste

nicht zulassig

nicht zulassig

zulassig (Einzelfihrungen)

nicht zuldssig

zuldssig (Einzelfihrungen)

nicht zulassig

OpenAir Veranstaltung Stehplatze

nicht zuldssig

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig
nicht zulassig

zuldssig mit Obergrenzen

nicht zulassig

zulassig mit Obergrenzen

nicht zulassig

zulassig mit Obergrenzen

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

nicht zulassig

nicht zulassig

OpenAir Veranstaltungen

Sitzplatze

nicht zulassig

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

Indoor Veranstaltungen Stehplatz

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig

nicht zulassig

Indoor Veranstaltungen
Sitzplatz

nicht zulassig

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

privat: Familienfeiern, Hochzeiten

nicht zulassig

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

Auto-Kino

nicht zulassig

zulassig

zuldssig

zulassig

zuldssig

zulassig

Tagungen/Kongresse

nicht zulassig

nicht zuldssig

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

zulassig mit Obergrenzen

Hinweis:
Auszug aus
dem gesamten
Modell
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Vorschlag Neuregelung ,,Corona-Ampel* ab 2021

Grundsatzlich:

Tourismus i. S. insbesondere des innerdeutschen Reiseverkehrs muss in die Neufassung der bundesweiten und -einheitlichen ,Corona-
Ampel® und ihre landerspezifischen Adaptionen zwingend eingearbeitet werden.

Die Ampel dient dem Malnahmenmanagement im Kontext einer weiterhin dynamischen Infektionslage mit schwankenden Inzidenzen.

Uberregionale Mobilitét ist der entscheidende Faktor fiir Wirtschaftlichkeit in der Tourismusbranche. Dies gilt im besonderen MaRe fiir das
Urlaubsland Mecklenburg-Vorpommern mit seinen starken AulRenbeziehungen.

Touristisches Reisen bildet in erheblichen Anteilen auch die Geschaftsgrundlage fur andere Branchen wie Einzelhandel, Kultur oder
Veranstaltungswirtschaft.

Hilfen/Entschadigungen missen bei SchlieBungen und aukergewdhnlichen Einschrankungen flr touristische Betriebe weiter gewahrleistet
werden.

Ampelspezifisch:

Die Stufen sind im Wesentlichen aus der bestehenden Corona-Ampel MV Ubernommen. Die zum Tourismus erarbeiteten Inhalte konnen
sowohl in die MV-Ampel als auch den MV-Plan integriert werden.

Die Ampel entfaltet ihre Wirkung ab Stufe 4 (Inzidenz 50) des Phasenmodells flr den Neustart 2021.

Bei Betrachtung der Stufen der Herkunftsorte der Gaste gilt der Inzidenzwert in den jeweiligen Landkreisen bzw. kreisfreien Stadten am
Tag vor Reiseantritt.

Negativ-Tests missen vor Einreise nach MV erfolgen und durfen nicht alter als 48 h sein. Sollte darlber hinaus flr den Tourismus eine
branchenspezifische Teststrategie festgeschrieben werden, kann diese auch Testungen in MV vorsehen.
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Vorschlag Neuregelung ,,Corona-Ampel* ab 2021

INeuinfektionen auf 100.000
Einwohner in 7 Tagen in
Landkreisen und kreisfreien
Stédten

antroflierte Situation mit erhohter
Aufmerksamkeit

In Bezug auf den Zielort MV
(es zahlt der jeweils héhere Wert in gesamt MV oder im
Landkreis bzw. der kreisfreien Stadt) Stadt)

In Bezug auf den Herkunftsort der Gaste
(es zahlt der Wert im Landkreis bzw. der kreisfreien

Stufe Rot (a)

(50 bis < 100)

Situation mit weiter erhohter
Atfmerksamkeit

Stufe Rot (b)

(100 bis < 200)

Stiuation mit deurtlich erhbhter
Aufmerksambkeit

s erganzende MNB-Pflicht im &ffentlichen Raum, wo
Menschen dichter und/oder langer
zusammenkommen — in Einkaufscentern und auf

+  erweiterte MNB-Pflicht im offentlichen
Raum — zusatzlich auch auf belebten Platzen

s Sperrstunde” in Gaststatten um 23 Uhr sowie
zusatzliche Auflagen und Kontrollen

» generelles Aultenabgabeverbot von Alkohol ab 23
Uhr

» Beschrankung der Teilnehmerzahlen bei
Veranstaltungen auf max. 100 (einschlieRlich
Sportveranstaltungen) — Ausnahmen auf der
Grundlage eines mit dem Gesundheitsamt
abgestimmten Hygienekonzepts

» keine Jahr-, Herbst- Weihnachts- und ahnliche
Markte (ggf. Einzelfallentscheidungen der
Gesundheitsamter zur Offnung)

» Touristische Beherbergung maglich

» Tounstische Angebote, Gastronomie, Einzelhandel
maglich

s Tagesausfluge fur MV-Einwohner und Personen
aus Regionen mit niedriger Inzidenz (= 50) moglich

s Anwendung Schutzstandards und
Hygienemalknahmen

s dringende Empfehlung zum Erwerb des MV-
Siegels ,Mehr Sicherheit im Urlaubsland” fur
touristische Betriebe (Stufen Basis, + oder ++)

» erwelterte MNB-Pilicht in allen dffentlich
zuganglichen Bereichen touristischer
Betriebe (Innen- und Aulenbereiche)

Kontaktreduzierung im Alltag:

s /usammenkinfte im Familien- und Freundeskreis
mit bis zu & Personen aus hochstens 2
Hausstanden in Gaststatten bzw. gewerblich
organisiert und durchgefuhrt und bis zu 5 Personen
aus héchstens 2 Hausstanden in der privaten
Hauslichkeit bzw. privat organisiert und
durchgefihrt

+ Kontaktbeschrankungen im &ffentlichen Raum
maximal 10 Personen aus 2 Hausstanden: kommt

bundeseinheitliche Beschrankungen im
innerdeutschen Reiseverkehr: Reisen aus
Risikogebieten nur mit Negativ-Test aus der
Herkunftsregion (nicht alter als 48h)
Iinternationaler Reiseverkehr entsprechend
Quarantaneverordnungen und RKI-Einstufung
Einhaltung Hygiene- und Schutzmalnahmen




Siegel ,,Mehr Sicherheit im Urlaubsland"” s

Vertrauen, Sicherheit und Akzeptanz auf hohem Niveau
nochmals erhdhen (Start: 4. Dezember 2020)
rund 150 Teilnehmer
Herausgeber: TMV und Dehoga MV
Vergabe in drei Stufen:

* Basis: Schutzstandards

» Siegel+: zusatzliche Malinahmen

* Siegel++: Test fur Reisende aus Risikogebieten
Selbstverpflichtung per Fragebogen
freiwillig, kostenlos, zunachst gultig far 1 Jahr (2021)
Website: MV-gegen-Corona.de

Mehr Sicherheit

im Urlaubsland
MV-gegen-Corona.de

Mehr Sicherheit

im Urlaubsland
MV-gegen-Corona.de

¥ Mehr Sicherheit

im Urlaubsland
MV-gegen-Corona.de

im Urlaubsland
MV-gegen-Corona.de

Willkommmen liebe Gaste,

wir Gastgeber in Mecklenburg-Vorpommern arbeiten hart dafiir, dass Sie lhren
Aufenthalt sicher und entspannt geniefen kénnen. Mit diesem Siegel garantieren
wir, dass wir folgende MaBnahmen umsetzen und bitten um lhre Mithilfe:

« Wir haben Vorkehrungen zu den Abstandsregeln getroffen.
Bitte halten auch Sie den Mindestabstand von 1,5 Metern ein.

« Wir haben ein Hygiene- und Sicherheitskonzept.
Bitte achten Sie auf die Aushinge und fragen Sie gern nach.

« Wir tragen Mund-Nasen-Schutz.
Und bitten Sie, das in ausgewiesenen Bereichen auch zu tun.
Sie haben lhren vergessen? Wir stellen Thnen einen zur Verfigung.

« Wir sorgen mit einem Liiftungskonzept fiir frische Luft.
Atmen Sie entspannt durch und geniefien Sie lhren Aufenthalt.

+ Wir stellen G3steinformationen digital zur Verfiigung.
Sie kénnen bei uns auch bargeldlos zahlen.

« Wir fragen alle Giste nach Corona-Symptomen.
Bitte flillen Sie den Fragebogen gleich bei Anreise aus.

« Wir messen bei unseren Gasten und Mitarbeitern Fieber.
Bitte nehmen Sie sich ein paar Sekunden Zeit.
++
« Wir verlangen von Gasten aus Risikogebieten einen negativen Test.
Bitte beachten Sie dies bei lhrer Anreise.

« Wir haben Corona-Test-Kits vorritig.
Wenn Sie sich unwohl filhlen, bitte sprechen Sie uns an.

Dariiber hinaus haben wir weitere MaBnahmen getroffen.
Mehr Informationen finden Sie hier: MV-gegen-Corona.de

m Elne gemelnsame Initiative

Ufiaubs des Tourismusverbandes MV und des DEHOGA MV.
\on




Ansatz fur eine Teststrategie im Tourismus in MV |

1. Testpflicht fir Gaste aus Risikogebieten und Mitarbeiter in touristischen Betrieben:
a. Fortschreibung der Corona-Test VO als Bundesverordnung im Sinne des landespolitischen Interesses. Insbesondere in Bezug auf
die gesicherte Anspruchsgrundlage und Finanzierung von Corona-Schnelltests (PoC-Antigen-Tests) fur Personen, die
i. sich in einem Gebiet in der Bundesrepublik Deutschland aufhalten oder in den letzten 10 Tagen vor Testung aufgehalten
haben, in dem sich laut Veréffentlichung des Robert Koch-Instituts in einem Zeitraum von sieben Tagen bezogen auf
1DU_UDU Einwohner dieses Gebietes 100 oder mehr Personen neu mit dem Coronavirus SARS-CoV-2 infiziert haben,
ii. einen touristischen Betrieb fihren oder in einem solchen beschéaftigt sind.

b. Landespolitische Festlegung, dass im Sinne des §4 (4) TestV der dffentliche Gesundheitsdienst des Landes MV Einreisenden aus
Gebieten in der Bundesrepublik Deutschland, in denen sich laut Verdffentlichung des Robert Koch-Instituts in einem
ununterbrochenen Zeitraum von sieben Tagen bezogen auf 100.000 Einwohner dieses Gebietes 100 oder mehr Personen neu mit
dem Coronavirus SARS-CoV-2 infiziert haben, Corona-Schnelltests (PoC-Antigen-Tests) oder PCR-Tests mit nachgewiesenem
Negativergebnis als Voraussetzung fur den mehrtagigen Aufenthalt in samtlichen Beherbergungsarten, die in der geltenden
Corona-Landesverordnung festgehalten sind, abverlangt.

Umsetzung & Finanzierung absichern:

2. Testdurchfihrung
a. mit Unterstitzung der Branche:
Zugang zu medizinischem Fachpersonal oder Qualifizierung von Mitarbeitenden, Ausstattung und Durchfihrung von Corona-
Schnelltests (PoC-Antigen-Tests) in Beherbergungsbetrieben.
b. in éffentlichen oder privaten Testzentren:
Raumliche und zeitliche Erreichbarkeit sowie Testkapazitaten absichern.
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Ansatz fur eine Teststrategie im Tourismus in MV Il

3. ldealerweise offentliche (Teil-)Finanzierung aus volkswirtschaftlicher Vorsorge:
Finanzierungskonzept der fiir ein Tourismusjahr benétigten Corona-Schnelltests (PoC-Antigen-Tests) fiir Branchenmitarbeiter und
Ubernachtungsgéste aus Gebieten in der Bundesrepublik Deutschland, in denen sich laut Verdffentlichung des Robert-Koch-Instituts in
einem ununterbrochenen Zeitraum von sieben Tagen bezogen auf 100.000 Einwochner dieses Gebietes 100 oder mehr Personen neu mit
dem Coronavirus SARS-CoV-2 infiziert haben, sofern diese Uber eine bestehende Ubernachtungsbuchung in einem touristischen Quartier

verfligen.

Umfang der angestrebten Tests:

Aufgrund der akiuellen Infektionslage kdnnien Testungen voraussichtlich ab Mai 2021 (Best Case Szenario der Prognose Marktvolumen)
notwendig und sinnvoll sein. Eine erste Hochrechnung des Landestourismusverbandes nimmt daher die Gastezahlen im Monat Mai 2020
zur Grundlage, summiert durch die direkt im Tourismus beschaftigten Mitarbeiter (130.000), wobei bei Géasten von einer einmaligen
Testung bei Anreise, bei Mitarbeitern von einem Test pro Woche ausgegangen wird. Gerechnet wird auf Grundlage des Vergleichsmonats
2019 mit einer Zahl von 1,3 Millionen Gasteankinften. Da die Teststrategie erst ab Mai einsetzt, wird mit rd. 850.000 Géasteankiinften
kalkuliert. Da ein Teil der Gaste (grobe Annahme: 50%) entweder aus Nicht-Risikogebieten oder mit Negativ-Test aus der Herkunftsregion
anreist, kdnnten fir Mai 2021 circa 750.000 Corona-Schnelltests notwendig sein, wenn der Grolteil der Branchenmitarbeiter wéchentlich
und ein Teil der Gaste einmalig getestet werden soll. Verteilt auf einzelne Tage und die 7 Urlaubsregionen, wiarden im Monat Mai ca. 5.000
Tests taglich pro Region anfallen.

Die Anzahl der Gaste wirde sich zwar mutmaflich mit jedem Monat erhdhen, gleichzeitig ist jedoch davon auszugehen, dass mithilfe der
Corona-Ilmpfstrategie und witterungsbedingt sinkende Infektionszahlen und damit sinkende regionale Inzidenzwerte erreicht werden. Das
bedeutet fur den weiteren Jahresverlauf 2021, dass lediglich wie in Punkt 1 beschrieben, Menschen aus einem Gebiet mit einem
Inzidenzwert (iber 100 Infektionen pro 100.000 Einwohnern getestet werden miissten, die ohne Test anreisen. Die Zahl notwendiger Tests
dirfte daher bereits im Juni etwas und in den Sommermonaten deutlich sinken. Dies bestatigt die Annahme, dass die intensive
Teststrategie lediglich eine Gberbrickende Funktion hat, jedoch zur Absicherung des Neustarts und des sicheren Reisens von hoher
Bedeutung ist.
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3.
Ausblick 2021




Hochrechnung Marktvolumen 2021

Ubernachtungen
Marz-Aug. 2019

Best Case oA .
Marz-Aug. 2021 19.561.649 -14,45% - Best Case: Offnung 15. Méarz
Middle Case . A i
Worst Case L E
Mai-Aug. 2021 14.417.650 -36,94% _ Worst Case: Offnung 21. Mai (Pfingsten)

22,863.251

Ankiinfte
Mirz-Aug. 2019 5.367.222
Best Case T il
Marz-Aug. 2021 : -11,
Middle Case
Worst Case

Quelle(n). StatA MV | Statistischer Bericht G413 2019 12
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Ausblick 2021

Trendstudie FUR e. V.

Auswirkungen von Krisen auf das Reiseverhalten

,Die Trendstudie [der FUR] macht Mut und verdeutlicht, dass
derzeitig Uberpragende Geflihlswelten wohl nicht zu einer
radikalen Veranderung des gesamten Reiseverhaltens fihren
werden, sondern eine gewisse Konstanz erhalten bleibt.
Entwicklungen, die schon von vor Corona absehbar waren,
erhalten mit dieser Krise eine gewisse Verstarkung.”

Thomas Bohlander, Gebeco

@

Da ja eigentlich in jedem Jahr eine ganze
Reihe von Krisen ihren Lauf nahm, hatten wir
es eigentlich immer mit Reiselust unter

Krisenbeldingungen zu tun.

Das Vorhandensein der Krise ist der
ormalfall, nur die Krisen unterscheiden sich.
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I 7™
Ausblick 2021 \((\W,)\

Einschatzung der UNWTO UNWTO
Einbruch der weltweiten internationalen Touristenankiinfte von 70% im Jahr 2020 S S Sl
When do you expect a rebound in international tourism in your country? When do you expect international tourism to return to pre-pandemic
2019 levels in your country?
40 0%

e %
o A%
&% 5%
2 2%
15% 15%
109 10%

b2 St

w w

by 2022 2021 2022 022

by Q1 2021 by (22071 by Q32021 by Q4 2021 2024 or later

« Vor-Pandemie Niveau nicht vor 2023

» Inlandsreisen als Recovery-Treiber

» Nachfrage nach naturbezogenen Produkten steigt

» deutlich weniger Business-Travel & Stadtetourismus (Incoming)

Mecklenburg @

Vorpommern -— |
Quelle: www.e-unwto.org/doi/epdf/10.18111/wtobarometereng.2020.18.1.6 UV fut gut-




AUSinCk 2021 Deutschland f??‘

Das Reiseland e /
Einschatzung der DZT

www.germany.travel

1. Aktuelle Lage: Markt fur den Incoming-Tourismus bleibt volatil
— Ubernachtungszahlen: nur kurzes Aufatmen nach 1. Lockdown - Minus von 50-60% im August 2020

— Flugankiinfte unter 30 Prozent der Vorjahreswerte, Uberseemarkte teilw. komplett eingebrochen (China,
USA)

— Geschaftsreisesektor erholt sich signifikant langsamer als Leisure-Sektor

— Situation der Hotellerie besorgniserregend: Zimmerauslastung mit Minus von 45,8% im Vergleich zum
Vorjahr

— seit Sommer werden Lander & Regionen wieder zunehmend zu Risikogebieten erklart
— Beherbergungsverbote dampfen Reiselust

— zahlreiche mittelstdndische Unternehmen von Insolvenzen bedroht,
Uberbriickungshilfen essentiell

Mecklenburg @va

Vorpommern — |
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AUSinCk 2021 Deutschland

Einschatzung der DZT

2.

Das Reiseland C

www.germany.travel

Perspektiven aus heutiger Sicht — Erholung verzogert sich
Analyse des Institut Tourism Economics (Oktober 2020):

— Gesamtjahr 2020: Ruickgang der Ubernachtungszahlen um 51,2 Millionen und Verlust bei
touristischen Konsumausgaben von 18,7 Milliarden Euro

— Langwieriger Recovery-Prozess: 2023 werden 86,4% des Niveaus der 2019er Ubernachtungen
erreicht

Umfrage IPK International in wichtigsten Uberseemarkten USA und China:

— Mehrheit wiirde nur ein europaisches Land bereisen, keine Rundreisen
(73% der chinesischen Touristen und 60% der US-amerikanischen Touristen)

— individuell durchgefiihrte Reisen, keine Gruppenreisen

Harterer Wettbewerb in kommenden Jahren
—> Investitionen in Qualitdt und Nachhaltigkeit
- Technologie und Digitalisierung Mecklenburg @l

Vorpommern — |

Y st ook

rf?‘
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AUSinCk 2021 Deutschland @

Das Reiseland

Einschatzung der DZT

www.germany.travel

3. Marktsegmente — Geschaéftsreisen und Uberseemarkte weiter unter Druck

— Cost Cutting im Travel Management & virtuelle Alternativen fiir Meetings: Reduzierung der Zahl der

Geschéftsreisen um bis zu einem Drittel
(2019: Geschéftsreiseanteil am Incoming Deutschlands 23%, 13.3 Mio. aus Europa, 2.7% aus Ubersee)

— Digitalisierung von Veranstaltungsformaten, Kongress- und Tagungseinrichtungen sowie
Messegesellschaften muss vorangetrieben werden

— Analysen Tourism Economics: Prognosen fur das Jahr 2023 im Segment Business Travel aktuell mit
— 26 %

— Herkunftsregionen potenzieller Deutschlandreisen 2023 (Tourism Economics)

— Nachfrage aus Europa fur das Reiseland Deutschland 2023 mit — 9%
— Nachfrage Uberseemarkte -25%

— Gesamtbilanz 2023 mit -14%

— Vorkrisenniveau erscheint erst 2024 wieder realistisch

Mecklenburg @

Vorpommern — |
NV fiut gut-




Berge und Meer im Vorteil bei Erholung

Die Wirkung der Corona-Pandemie auf verschiedene Destinationstypen

_ Zunehmende Segmentierung und Fragmentierung im Tourismus

Starkere Recovery-Effekte bei Wasser- und Bergdestinationen

? Die Starke der Auswirkung der Corona-Pandemie ist abhangig von dem
-E— Destinationstyp allgemein, aber auch von der damit verbundenen Angebots-

und Gastestruktur vor Ort:

A\ Wasser-und Bergdestinationen sind werden weiterhin starker nachgefragt,

HHHE wahrend der Stadtetourismus weiter deutlich verliert.

Mecklenburg @

Vorpommern — |
LV it guet

Quelle(n): dwif | November 2020; Daten Statistisches Bundesamt bzw. Statistische Landesamter



Aufschwung bel autarken Quartieren

Die Wirkung der Corona-Pandemie auf verschiedene Betriebstypen

_ Zunehmende Segmentierung und Fragmentierung im Tourismus

Starkere Recovery-Effekte bei autarken Betriebstypen

Die Starke der Auswirkung der Corona-Pandemie ist abhangig von dem
Betriebstyp allgemein, aber auch von der damit verbundenen Angebots- und

Gastestruktur vor Ort:

Weitgehend autarke Betriebstypen wie Ferienwohnungen/-hduser und Camping

werden weiterhin eine starker nachgefragt als Hotels oder Gruppenunterkiinfte.

Mecklenburg @

Vorpommern — |
/,/M V fst /Jui.

Quelle(n): dwif | November 2020; Daten Statistisches Bundesamt bzw. Statistische Landesamter



[
BrandenburgBB | NI Niedersachsen
BerlinBE | NW Nordrhein-Westfalen

Baden-Wii W | RP Rheinland-Pfalz
BayernBY | SH Schleswig-Holstein
BremenHB | SL Saarland

. . . . . HessenHE | SN Sachsen
Hartes Potenzial fir Mecklenburg-Vorpommern im Landervergleich nach Urlaubsart (FUR | RA 2020) MeckVorpormenV | Sromdmngen
aubsarten: plane ziemlich sicher in den nachsten 3 Jahren

A 4

| Gesamt | Familienurlaub il Natururlaub |

BY (9,9%) SH (12,9%) BY (13,2%) SH (12,6%) BY (20,7%)
SH (8,9%) MV (12,6% | 3,84 Mio.) SH (12,9%) MV (12,5% | 2,64 Mio.) SH (16,3%)
MV (8,7% | 6,14 Mio.) BY (10,5%) MV (11,3% | 3,50 Mio.) BY (11,8%) MV (14,9% | 2,04 Mio.)

den nachst

Stidtereise Entdeckungsurlaub Gesundheits- und Wichtig zu beachten: Das Interesse

fur Destinationen und Inlandsziele
Wellnessurlaub wurden getrennt abgefragt, sind

also nicht unbedingt miteinander

ziemlich si

BE (20,4%) BY (13,1%) BY (25,1%) BY (20,6%) verknGpft.
BY (17,5%) SH (12,4%) MV (19,9% | 1,00 Mio.) SH (16,1%)
SH (16,0%) MV (11,3%| 1,16 Mio.) SH (17,5%) BW (13,9%)

2 MV (15,0% | 1,41 Mio.) MV (12,0% | 0,89 Mio.)

Mecklenburg @

Vorpommern —

NV ist guut-




Ausblick 2021

Hartes Potenzial fir Mecklenburg-Vorpommern nach ausgewahlten Persona (FUR | RA 2020)

Persona
(Projektion)
Motiv 1
Motiv 2

Aktivitat 1
Aktivitat 2
Aktivitat 3

Besonderheit

Familie

(0,93 Mio.)

Zeit fureinander haben
Mit Kindern zusammen sein
Baden

Ausflige in die Umgebung

Einkaufsbummel (2 von 3)

mind. 1 Kind im Haushalt

Abstand zum Alltag

Frische Kraft sammeln

Ausflige in die Umgebung

Spazierengehen

Lebensphase 40+ ohne Kind

Leichte sportliche Betdtigung
Natur erleben
Baden im Meer
Fahrradfahren

Wandern (2 von 3)

Alter: 20-70 Jahre

Entspannung, kein Stress

Sonne, schénes Wetter

Baden im Meer

Ausgeruht

Genieler

(0,72 Mio.)

Etwas fur Kultur & Bildung tun

Sich etwas gonnen, genieflen

Kulturelle Sehenswirdigkeiten
Regionales Essen

Wellness (2 von 3)

keine Kinder im Haushalt

Wichtig zu beachten: Das Interesse
fur Destinationen und die
Charakteristika der Persona wurden
getrennt abgefragt, sind also nicht
unbedingt miteinander verknupft.

Zudem schlieBen sich die Persona
nicht gegenseitig aus.

Mecklenburg @

Vorpommern .— |
NV ist guut-




Business i

Ihr Unternehmen im Rampen-
licht — auf dem ITB Berlin NOW
Show Floor! Mit Ihrem inter-
aktiven Unternehmensprofil
gestalten Sie lhren virtuellen
Auftritt genau nach Ihren
Ressourcen und Markenzielen.

Content

Keynote-Sessions, Aussteller-
Prasentationen und Deep Dives
mit erstklassigen internationalen
Top-Speakern zu Themen, die
unsere Branche bewegen.

Sie haben die Wahl: direkt im
Livestream oder auf Abruf.

Networking 0@

Smartes, innovatives Netz-
werken dank Matching. Finden
Sie relevante Business-Kontakte
aus der weltweiten Tourismus-
branche und kommunizieren Sie
auf ITB Berlin NOW direkt und
effizient.

News K

Wissensvorsprung inklusive:
Interviews, Artikel, Videos —
erhalten Sie taglich aktuelle
Einblicke und die wichtigsten
Neuigkeiten aus der Branche.
Damit sind Sie immer einen
Schritt voraus!

ITB 2021: rein virtuell vom 9.-12. Marz

ITB BERLIN NOW:
MORE THAN EVER!

AWARENESS. ACCESS. ATTITUDE.

Erleben Sie jetzt die weltweit fihrende Reisemesse in
einer neuen Dimension: Mit ITB Berlin NOW wird das
wichtigste Business-Event der globalen Reiseindustrie
komplett digital. Vier Tage fokussierte Geschafte —
wo auch immer in der Welt Sie gerade sind.

Netzwerken leicht gemacht — mit smartem
Matching und Meeting-Tools

Der interaktive Marktplatz, Show Floor genannt,
ist Ihre Plattform fur erfolgreiche Geschéfte

Zugang zu wegweisenden Insights und
den wichtigsten News der Branche

N7 BERUN | MOW
THE DIGITAL MEET-UP FOR

THE TRAVEL INDUSTRY
9. - 12. Mirz 2021

Mecklenburg @

Vorpommern .— |
NV ist guut-



ITB 2021: rein virtuell mit echten Preisen

Aussteller-Pakete,
Funktionen und

MV bucht

EARLY BIRD EARLY BIRD EARLY BIRD EARLY BIRD

S EDET G T L EUR 800 EUR 3.000 EUR 8.000 EUR 20.000 g rofRes Paket —
ET.IEF? E.LzAcF:a EEEFE:IQ._EJG ES;G1UC|D_.'?JPBD EUR 25.000 m |t 2 3 P artnern
Brand Card Basic Interactive Lead-optimized Lead-optimized
Tickets 5 10 15. UE
Netzwerken v v Vv v
Audio-Video-Calls vy v v v
Zugang ITB Berlin Kongress v v v v EUR 99 - -
Zugang Video on demand v v v v
Profilbesuche (Export) X X v v Regulares Ticket  Reduziertes Ticket Tick5e$bkundle:

. o ickets
Backoffic amsenbar X X v v sk Sl zusatlich
Statistiken/Auswertungen X % v v ITB Berlin NOW nur fur Aussteller
STARTER-Paket fiir
Mitaussteller erhéltlich X X X 4

Tickets erhiltlich ab Dezember 2020.
(300 EUR/Mitaussteller) Ik L l

“Wichtig: Wahlen Sie zunachst ein Aussteller-Paket. Dieses kannen Sie im Anschiuss

mit verschiedenen hikeiten und ten Alle
AUSSteI Ier'Pakete Produkte gelten auf Anfrage und nach Verfogbarkeit. Als Hinweis for Sie: Die Event STMTm Pl'us
Plattform TB Berlin NOW wird von Anfang Februar bis Ende Mai verfogbar sein.

IHRE BOTSCHAFT IM RAMPENLICHT! Stellen Sie Ihr Produkt oder lhre Dienstleistung in den Vordergrund.

Ausstellerpriasentation
Max. 30-mindtiges Live-Format inkl. Chat und Q&A, Darstellung im ITB Berlin NOW Programmpunkt, Aussteller- +2500€ +2500€ +2500€

Logoeinbindung mit Verkniipfung zur Aussteller Brand Card und Speakerprofil, Lead-Berichterstattung in Echtzeit Mecklenburg /|
—c

Pressekonferenz Vorpommern

Max. 30-mindtige Pressekenferenz im Live-Format inkl. Gesprach und Q&A, Aussteller-Logoeinbindung +2500€ +2.500€ +2.500€ /ﬂyﬁ‘!fjk‘é

innerhalb des Programms, Lead-Berichterstattung in Echtzeit




ldeenskizze Weiterentwicklung des Branchentreffs
Tourismustag

Eine Woche im Zeichen der Tourismusbranche MV

Das Presse-

event
» Aktuelles
(Brisanz-)
Thema

Die Keynote
* Antworten auf
Fragen
unserer Zeit

Dienstag
Die Politik
politische
Zukunfts-
themen

Die Debatte
Tourismustalk
in Zusammen-
hang mit poli-
tischem Thema

« gemeinschaftlicher Ansatz

e vsl. Juni 2021

« ggf. Verkirzung auf 3-4 Tage

Die Foren
* Fachwork-
shops
 Gremien-
sitzungen
* Foren

* Regionen

Die offene Tar
Angebote fur die
Bevolkerung
(Tourismus-
akzeptanz)

Der Preis
Verleihung des
Tourismus-
preises MV

Der/Die

Stammtisch(e)
fordert
Vernetzung &
Kommunikation
von touristischen
Unternehmen

Die Presse-
konferenz
Bilanz & Ausblick

Mecklenburg @

Vorpommern — |

NV ist guut-




Planung virtualGTM 2021

« Zeitraum: 27.-29.04.2021
» Partnerland Mecklenburg-Vorpommern - Virtual

* momentane Abstimmung mit DZT zu Einbindung MVs in GIM g - T
virtuelles Format 2021/ e '
> Priifung Inhalte Partnerland-Paket . "4"1!’ I T. '“l
> Prifung moglicher Einbindung Rostock & Schwerin

» Digitales Format:
1:1 Live Meetings im Networking-Tool
digitale Angebote, z. B. Webinare und On Demand Content
in Planung: virtuelle PK, Panel Discussion

Mecklenburg @

Vorpommern — |

NV ist guut-




Planung: EXPO 2021 Dubai

Landerwoche Mecklenburg-Vorpommern

» urspringlicher Termin EXPO Dubai: 20.10.2020-
10.04.2021; hier: Landerwoche MV vom 25.-
30.01.2021

« coronabedingte Verschiebung der EXPO Dubai
um ein Jahr
neuer Zeitraum: 01.10.21 — 31.03.2022
neuer Termin des Deutschen Nationentags:
29.11.2021

* neuer Termin Landerwoche MV (bestatigt):
24.01. - 30.01.2022

* Abstimmung mit Staatskanzlei zu Planungsstand
und -weiterfihrung ab Q1/2021

Mecklenburg @

Vorpommern —

AV fist guek




Markenausschreibung 2020/21: Planungen

Geplant ist die Weiterentwicklung des Kommunikations- und Markenkonzepts 2030 sowie des
Markenauftritts des Urlaubslandes Mecklenburg-Vorpommern

« Die Weiterentwicklung soll bis zum 3. Quartal 2021 abgeschlossen sein und folgende Schritte
umfassen:

A. Analyse

Strategische Markenentwicklung
Markenauftritt

Implementierung

moouw

Erfolgsmessung

« Natdrlich, Nachhaltig, Nah werden als zentrale Werte beleuchtet.

* International wird mitgedacht.

Mecklenburg @

Vorpommern .— |
NV ist guut-




4.
Modernisierungs-Sprint




Modernisierungssprint: Nach vorn in vier Bereichen

&2 Nachhaltigkeit

22 Digitalisierung

@ Tourismuskultur

» Leerstellen LTK & TMV 2025 fillen

» landesweit und kooperativ in der
Flache

» Brisanz der Themen Nachhaltigkeit,

Qualitat und Digitalisierung ist

angesichts von Trends und

Wettbewerbsdynamik weiter gestiegen.

Sie mussen konkret bearbeitet

werden. e




Der Sprint auf einen Blick

Qualitdt und Nachhaltigkelt Digitalislerung

Handlungsfelder  Arbeitspakete Handlungsfelder  Arbeltspakete Arbeltspakete

zung Tourismus- - Quali ek milt Gasten - Sprach-Bots

qualitat - Quali
- Qualitatsmanagement systeme Prozess- und - Knowledge Graph - Analyse und Strategie
- Kommunikation und Anreizsysteme o: i h - Infiormi

. 5 aph
ment - Aushau - - Dialog und Beteiligung
. = Qualifizierung und ilisierung) - Eingabe-Assistent fir Leistungstrager

- Bildungspool + Use Case MV-Tourismus fr MV Start-Ups

—= Produkt und - 1 iter digitaber Oy
= Qualifizierung —
- Anreizsysteme Service . =

- Wirtschaften
- Saisonverlingemde MaBnahmen Befahigung - Digitalstratagie MV-Tourismus

und Abstim- - Praxisleitfaden for Leistungstrager

- Beschafti tat mung + Ausbau Plattform tourismus.mv

= Kultur und ldentitat - Eventreihe Digitalisierung

! - Rechtssicherheit bei der Digitzlisierung

- Bamrierefreihait

Dimension - Schutz von Matur und Landschaft
Okologische - Mohilitat / Besucherlenkung
Nachhaltigkeit - Klimaschutz- und Klimawandel

als . Politische 1
zentrale Umset- - Touristisches Nachhaltigheitsleithild

Nachhaltige qua-
Iitative Produkt-

entwicklung in der

7 30 % Modernisierungssprint

100 %
TMV 2025 70 % Basisarbeit

ab 2025
Modellregionen

Regionale Tourismuskonzepte

DMO-Gutachten

LTK 2018




Qualitat und Nachhaltigkeit

Handlungsfelder

Strategieumset-
zung Tourismus-
qualitat

Qualifizierung u.

]

Arbeitspakete

+ Kompetenz- und Ressourcenaufbau

+ Qualitatsnetzwerke u. Umsetzungsstrukturen
+ Qualititsmonitoring u. Benchmarkanalysen
Qualititsmanagementsysteme

.

+» Qualifizierung und Sensibilisierung
Bildungspool

.

Weiterbildung

Dimension Oko-
nomische Nach-
haltigkeit

Dimension

Soziale Nach-
haltigkeit

Dimension
Okologische
Nachhaltigkeit

Management als

zentrale Umset-
zungsaufgabe

.

Qualifizierung

Anreizsysteme

Regionales Wirtschaften
Saisonverlangernde MaBinahmen

.

.

« Beschiftigungsqualitat
« Kultur und Identitt
Tourismusakzeptanz
Barrierefreiheit

+ Schutz von Natur und Landschaft

.

Mobilitdt / Besucherlenkung
« Klimaschutz- und Klimawandel

+ Politische Rahmenbedingungen

.

Touristisches Nachhaltigkeitsleitbild
Nachhaltige Angebotsgestaltung

.

Nachhaltige qua-

litative Produkt-

entwicklung in der

Praxis und deren
Erfolgsmessung

Kommunikation und Anreizsysteme

Sicherstellung der Managementaufgaben

Handlungsfelder

Kommunikation
mit Gasten

Prozess- und

Datenmanage-
ment

Produkt und

Service

Befahigung

und Abstim-
mung

Digitalisierung

Arbeitspakete

Kampagnenfahiger Content-Hub
Sprach-Bots

Knowledge Graph

Schnittstellen Knowledge Graph

Ausbau landesweite Informationsdatenbank
Eingabe-Assistent fiir Leistungstrager

Use Case MV-Tourismus fiir MV Start-Ups

Landesweiter digitaler Qualitatsmonitor

Digitale Detailanalyse Gasteautkommen

Digitalstrategie MV-Tourismus

Praxisleitfaden fiir Leistungstrager
Ausbau Plattform tourismus.mv
Eventreihe Digitalisierung
Rechtssicherheit bei der Digitalisierung

30 % Modernisierungssprint

Phase 2:

Phase 3:

Phasen Arbeitspakete

Phase 1:
Aktuelles Projekt

= Analyse und Strategie
» Informieren
» Dialog und Beteiligung

Tourismus-
verstandnis

u. -bewusstsein
schaffen

Etablierung einer
Tourismuskultur




Flr das Land // Fur und mit allen Regionen

Tourismuskultur
Qualitat und Nachhaltigkeit Bereich Entwicklung

Digitalisierung

Bereich Kommunikation

MODERNISIERUNGSSPRINT

5% %
3% & o
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| .‘{ 000' Vorpommern
0@( Ostseekiiste Mecklenburg
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N @ Mecklenburgische Schweiz
>

Mecklenburgische Seenplatte
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1. Qualitat und Nachhaltigkeit

& Qualitit

I

&2 Nachhaltigkeit

Strategieumsetzung Tourismusqualitat

AP 1 Kompetenz- und Ressourcenaufbau

AP 2 Qualitidtsnetzwerke und Umsetzungsstrukturen

AP 3 Qualititsmonitoring und Benchmarkanalysen

AP 4 Qualititsmanagementsysteme

AP 5 Kommunikation und Anreizsysteme

Qualifizierung und Weiterbildung

AP 1 Qualifizierung und Sensibilisierung

AP 2 Bildungspool

Dimension
Okonomische Nachhaltigkeit

AP 1 Qualifizierung

AP 2 Anreizsysteme

Dimension
Soziale Nachhaltigkeit

AP 1 Beschaftigungsqualitat

‘ AP 2 Kultur und ldentitat (eigenstandig)

‘ AP 3 Regionales Wirtschaften (eigenstandig)

‘ AP 3 Tourismusakzeptanz (eigenstandig)

AP 4 Saisonverlingernde Manahmen

Dimension
Okologische Nachhaltigkeit

AP 1 Schutz von Natur und Landschaft
AP 2 Mobilitat / Besucherlenkung

AP 3 Klimaschutz- und Klimawandel

AP 4 Barrierefreiheit (eigenstéandig)

N

Management als zentrale Umsetzungsaufgabe

AP 1 Politische Rahmenbedingungen

AP 2 Touristisches Nachhaltigkeitsleitbild

AP 3 Nachhaltige Angebotsgestaltung

AP 4 Sicherstellung der Managementaufgaben

« Das Thema Nachhaltigkeit ist sehr weit oben auf der gesellschaftlichen Agenda und durfte das
bestimmende Thema der kommenden Dekade sowie der kommenden Generationen sein.

* Nachhaltigkeits-Paradigmen fihren bereits jetzt zu einer Veranderung von Wertesystemen und damit auch
zu neuen Anforderungen an touristische Produkte und Destinationen.

* Nachhaltigkeit muss auch Auswirkungen des Tourismus fur Beschaftigte und Bevdlkerung in den Blick

nehmen und vermitteln.

Mecklenburg @

Vorpommern — |
,f"WVfl(f /Ju/:




2. Digitalisierung

» Der digitale Fortschritt verlauft rapide.
Die Entwicklung von Mdglichkeiten im
Bereich Big Data und Kinstlicher
Intelligenz sowie Blockchain-Technologie
wachsen exponentiell und fihren zu
einem neuen Ausmal3 an
Automatisierung.

* Neue Technologien halten Einzug in die
Lebens- und Arbeitswelt. Sie werden das
Reiseverhalten verandern. Gaste
erwarten digitale Produkte und Services.

+ Mit den richtigen Werkzeugen und Daten
kénnen auch Kurverwaltungen oder
KMU mehr erreichen. Dies alles braucht
Abstimmung, Befahigung und moderne
Dateninfrastruktur.

» Andere Destinationen sind auf dem Weg
zum digitalen Destinationsmanagement
schon weiter.

{Es pigitalisierung

Kommunikation mit Gast

AP 1 Kampagnenféhiger Content-Hub

AP 2 Sprach-Bots

Prozess- und Datenmanagement

AP 1 Knowledge Graph

AP 2 Schnittstellen Knowledge Graph

AP 3 Ausbau landesweite Informationsdatenbank

AP 4 Eingabe-Assistent fur Leistungstrager

AP 5 Use Case MV-Tourismus fiir MV Start-Ups

Produkt und Service

AP 1 Landesweiter digitaler Qualitadtsmonitor

AP 2 Digitale Detailanalyse Gasteaufkommen

Befahigung und Abstimmung

AP 1 Digitalstrategie MV-Tourismus

AP 2 Praxisleitfaden fiir Leistungstrager

AP 3 Ausbau Plattform tourismus.mv
AP 4 Eventreihe Digitalisierung

AP 5 Rechtssicherheit

Mecklenburg @

Vorpommern — |
SV fut /.;ui,




3. Tourismuskultur

Phase 1
05.2020-03.2021

Kampagne “Wir sind
Urlaubsland.”

Phase 2 Phase 3 Dauerhaft
04.2021-03.2023 ab 2023

( Langfristiges Ziel: Tourismuskultur

Mittelfristiges Projekiziel: hohes positives
Tourismusbewusstsein und hohe Akzeptanz

Kurzfristiges Projektziel: hohes Tourismus-
verstandnis und verbessertes -bewusstsein

Schwerpunkte:
AP 1 Analyse und
Strategie
AP 2 Informieren
AP 3 Dialog und » Umsetzung Handlungs-

Beteiligung empfehlungen aus
Phase 2

= Entwicklung der
Tourismuskultur Tourismuskultur
etablieren

ir sin
rlaubs
\2no/

Mecklenburg @

Vorpommern




Uber die rein 6konomische Betrachtung hinaus bildet Tourismus
fuir MV eine Art, Blutkreislauf” - so sollte er betrachtet werden.

zentraler Standort- und Imagefaktor flr
das Land

soziale Bedeutung als Faktor fir Lebens-
qualitat und Identifikation der Bevolkerung
hohe Wechselwirkung und enge
Vernetzung mit nahezu allen Wirtschafts-
und Gesellschaftsbereichen
unverzichtbarer Faktor fur die landlichen
Raume im Hinblick auf (Regional-)
Entwicklung, Beschaftigung, Versorgung,
Lebens- und Freizeitwert

Vglw. hohe Krisenresistenz und
Bestandigkeit als Wirtschaftsfaktor

Er verbessert die
Infrastrukturausstattung

. eines Ortes,
&

A >
/\ Kultur-
steigenung nrichtunge
Erhhung Okonomische

.. wirkt als Stabilisator
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Das ,Urlaubsland MV* sollte wie ein Unternehmen strategisch
gefithrt werden.

(6) Tourismuskultur
einwohnerorientiert, wertschépfungs-
bezogen, naturorientiert, nachhaltig

Themen: Tourismusgesinnung,

(5) Fihrung & Management \ Nachhaltigkeit, fairer Tourismus

ziel- und strategieorientiert, konsequent,
transparent, stringent
Themen: Integration aller Konzepte, Fahrplan,
zielorientiertes Umsetzungsmanagement

(1) Aufgaben —| (2) Aufgabenadaquate Strukturen — Wirkung & Nutzen
gemaR den Anforderungen effizient, effektiv, transparent, stabil 7 Lebensqualitat und -zufriedenheit,
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bewerb, Intermediare ...), Themen: Aufgaben, Organisationsstrukturen \= = Erholung ...), 6konomischer Nutzen
der Stakeholder (Politik, Workflows, digitale Transformation (Bestandssicherung, _
Leistungsanbieter, Partner : : Wertschopfung, Arbeitsplatze,
...) und der Einheimischen (3) Forderpolitik | (4) Finanzierung Steuereinnahmen ....),
strategiekonform, steuernd,| aufgabenadéquat, Standortwahrnehmung
fordernd verbindlich, sicher (Bekanntheit, Image,

Standortqualitat) ...

Themen: Zielorientierte, Themen: Novellierung
Foérderung, Verzahnung KAG, Prifauftrag
der Instrumente, Tourismusgesetz
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Vielen Dank fir
die Teilnahme und die Aufmerksamkeit!
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Alles Gute, UTG!
Alles Gute, Usedom!




